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Actieve 
wijnbouwregio 

Cool climate

1 van de meest Noorderlijke regio’s in Europa waar in het 
verleden ook aan wijnbouw werd gedaan. 

Eenheid in 
verscheidenheid 
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Criteria:
⚬ Route
⚬ Bewegwijzering
⚬ Onthaal
⚬ USP
⚬ Doelgroep
⚬ Marketingstrategie
⚬ Netwerk
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• Hageland: ijzerzandsteen
• Positief effect van het versnipperd landschap                                                                                

.    bevordert de lokale verankering
• Prijszetting: varieert, lager dan andere provincies
• Waardevolle vrijwilligers
• Sprankelend Hageland 

• Haspengouw, Maasvallei & Voerstreek     diversiteit 
binnen de provincie

• Unieke locaties 
• Nieuwe generatie staat klaar     vernieuwing
• Individualistische houding 
• Cross-selling fietstoerisme 
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• Mergelland / Zuid-Limburg      diversiteit in de 
ondergrond

• De toekomst = wijnbeleving
• Focus op kwaliteit en de ervaring van de 

consument
• Commerciële insteek 
• Behoeften en kansen om samen te werken 
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• Heuvelachtig en versnipperd landschap
• Diversiteit van wijnbouwers en -domeinen:  

⚬ Kleinschalige wijndomeinen
⚬ Familiebedrijven 
⚬ Voormalige landbouwers: fruittelers
⚬ Hobbyisten & professionals
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JK • Passie
• Samenwerking staat in kinderschoenen
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De Vertragers De Verbinders De Ontdekkers De Tijdgevers

Zoeken rust, 
natuur en 
zingeving

Zoeken echtheid, 
ambacht en 
ontmoeting

Zoeken verhalen, 
geschiedenis en 

verdieping

Willen hun 
kinderen iets 

anders bieden
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• Behoefte aan betekenis: willen niet vermaakt worden, maar betrokken zijn

• Voorkeur voor kleinschaligheid: weg van de massa, liever een plek dan een event

• Waardering voor lokaal vakmanschap: ambacht, mensen en herkomst zijn 

belangrijk

• Zin in rust en ritme: tijd is waardevol, en die besteden ze bewust
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• Duurzaamheid
• Gastvrijheid
• Zichtbaarheid online & in het landschap
• Koppeling toerisme, landschap & historie 
• Samenwerking over sectoren heen
• Authenticiteit 

• Financiële ondersteuning 
• Accelerator & ambassadeur van de wijnstraat
• Ondersteuning marketing & communicatie
• Gezamenlijk evenement
• Wijnroute
• Onderscheidend aanbod
• Lokale trots
• Visie
• Cross-selling
• Ondersteuning van overheid
• Beeld van de toekomstige wijntoerist

• Directe inkomsten 
• Indirecte inkomsten 
• Samenwerking
• Hefboomeffect
• Nieuwe initiatieven ontstaan

• Dagdagelijkse werkzaamheden van  wijnbouwers 
• Digitalisering 
• Verschillende structuren en projecten die 
      gelijktijdig ontwikkelen.
• Alcohol
• Er ontbreekt een wijncultuur
• Iedereen meekrijgen
• Meerwaarde creëren voor samenwerking en kennisdeling 
• Gedeelde identiteit & grenzen  
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